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2.1 Visitas técnicas y caracterizacion Huber Fabian
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4. Caracterizacion Erwin Murillo
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FUNDESPAC

Santiago de Cali diciembre 16 de 2024

Sefnores:

Secretaria de AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE

Carrera 6 entre calle 9 y 1

Edificio Palacio de San Francisco

Ciudad

Asunto: REMISION PRIMER INFORME CONTRATO N. 1.330.17.03-13545
SUSCRITO ENTRE EL DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA-
SECRETARIA DE AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA
FUNDACION PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA PARTICIPACION
CIUDADANA -" FUNDESPAC”,

Por medio de la presente me permito remitir a su consideracion el segundo
informe detallado del proyecto arriba detallado cuyo objetivo es 1.0BJETO:
‘Realizar el fortalecimiento a 4 emprendimientos y negocios vedes o de
economia circular en el municipio de Trujillo, en el departamento del Cauca a
través de la entrega de insumos para potencializar sus modelos de negocios”.

El informe en medio fisico consta de una carpeta para un total de 11 ( Once)
folios, los cuales contienen la descripcién de las actividades ejecutadas en
desarrollo del proyecto y se discriminan de la siguiente manera.

Carp. | Folios | Contenido

1 11 Entrega de Insumos, Actas entrega de insumos.

Atentamente

LUIS FELIP RCOS

R. Legal FUNDESPAC

Carrera 35 A # 42 28 B/ San Fernando-Cali Tel 6024030702
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CONTRATO N. 1.330.17.03-13545 SUSCRITO ENTRE EL
DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA-SECRETARIA DE
AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA FUNDACION PARA
EL DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA PARTICIPACION CIUDADANA
—“ FUNDESPAC".

1.0BJETO: “Realizar el fortalecimiento a 4 emprendimientos y negocios
vedes o de economia circular en el municipio de Trujillo, en el
departamento del Cauca a través de la entrega de insumos para
potencializar sus modelos de negocios”.

ACTIVIDAD

3.ENTREGA DE INSUMOS.

El dia 11 de diciembre del 2024 se procedié hacer a la entrega de los insumos
a los emprendedores beneficiados.

3.1 Ficha entrega de insumos: HUBER FABIAN GARZON / HUEVOS EL
CRUCERO/ GALLINAS FELICES.

Producto Unidad Cantidad
Maiz semilla Kilos 10
Espinaca Gramos 50
Tomates Gramos 25
Cebolla cabezona (Bulbo) Gramos 20
Bore Esqueje 100
Maiz para Forraje Kilos 20
Ramio Kilos 20
Lombrices Kilos 20
Gallinas Gallina 200
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3.2 Ficha entrega de insumos: GLORIA CRISTINA ARIAS / ABONO
ORGANICO.

Producto Unidad Cantidad

Maiz semilla Kilos 3

Lechuga Gramos 50
Espinaca Gramos 50
Cilantro Kilos 10
Tomates Gramos 25
Cebolla cabezona (Bulbo) Gramos 20
Cebolla Larga (Tallo) Gramos 50
Semillas Hortalizas Gramos 50
Bore Esqueje 50
Semillas plantas forrajeras Plantas 300
Arboles frutales Frutal 30
Lombrices Kilos 20
Ramio Kilos 20

3.3 Ficha entrega de insumos: ERWIN DARNEY MURILLO / REUTILIZACION
PET.

Producto Unidad Cantidad

Maiz semilla Kilos 7

Lechuga Gramos 40
Espinaca Gramos 50
Cilantro Kilos 10
Cebolla cabezona (Bulbo) Gramos 20
Cebolla Larga (Tallo) Gramos 30
Semillas Hortalizas Gramos 50
Bore Esqueje 50
Maiz para forraje y ensilaje Kilos 20
Semillas plantas forrajeras Plantas 300
Arboles frutales Frutal 10
Ramio Kilos 20
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3.4 Ficha entrega de insumos: LEIDY JOHANA PENAGOS / REUTILIZACION
BAMBOO.

Producto Unidad Cantidad

Maiz semilla Kilos 5

Lechuga Gramos 80
Espinaca Gramos 50
Tomates Gramos 25
Cebolla cabezona (Bulbo) Gramos 20
Cebolla Larga (Tallo) Gramos 50
Bore Esqueje 50
Lombrices Kilos 20
Semillas plantas forrajeras Plantas 300
Arboles frutales Frutal 30
Ramio Kilos 20

3.5 Ficha entrega de insumos: HUVERNEY BEDOYA / EXCEDENTES DE
PRODUCCION.

Producto Unidad Cantidad

Maiz semilla Kilos 5

Lechuga Gramos 30
Cilantro Kilos 10
Espinaca Gramos 50
Tomates Gramos 25
Cebolla cabezona (Bulbo) Gramos 20
Cebolla Larga (Tallo) Gramos 50
Bore Esqueje 50
Lombrices Kilos 20
Semillas plantas forrajeras Plantas 600
Arboles frutales Frutal 30
Ramio Kilos 20




¥ LA PARTCPACION CLDADANA

{3) FUNDESPAC

3.6 ENTREGA DE INSUMOS

El dia 11 de diciembre del 2024 se hizo entrega de los insumos a los
emprendedores beneficiados en el parque principal de Trujillo. En el valle del
cauca.
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ANEXOS

Actas entrega de insumos

1.  HUBER FABIAN GARZON / HUEVOS EL CRUCERO/
GALLINAS FELICES.

2.  GLORIA CRISTINA ARIAS / ABONO ORGANICO.

3.  ERWIN DARNEY MURILLO / REUTILIZACION PET.

4. LEIDY JOHANA PENAGOS / REUTILIZACION BAMBOO.

5.  HUVERNEY BEDOYA / EXCEDENTES DE
PRODUCCION.
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FUNDESPAC

Santiago de Cali diciembre 16 de 2024

Sefores:

Secretaria de AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE

Carrera 6 entre calle 9 y 1

Edificio Palacio de San Francisco

Ciudad

Asunto: REMISION PRIMER INFORME CONTRATO N. 1.330.17.03-13545
SUSCRITO ENTRE EL DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA-
SECRETARIA DE AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA
FUNDACION PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA PARTICIPACION
CIUDADANA -“ FUNDESPAC”.

Por medio de la presente me permito remitir a su consideracion el tercer
informe detallado del proyecto arriba detallado cuyo objetivo es 1.0BJETO:
“Realizar el fortalecimiento a 4 emprendimientos y negocios vedes o de
economia circular en el municipio de Trujillo, en el departamento del Cauca a
través de la entrega de insumos para potencializar sus modelos de negocios”.

El informe en medio fisico consta de una carpeta para un total de ( Treinta y
tres) folios, los cuales contienen la descripcion de las actividades ejecutadas en
desarrollo del proyecto y se discriminan de la siguiente manera.

Carp. | Folios | Contenido

Procesos formativos en Liderazgo y Mentalidad
1 40 Emprendedora, Estrategias de Negocios , Negocios verdes y
economia Circular, Promocion a los Emprendedores.

Atentamente

LUIS FELIP COS
R. Legal FUNDESPAC

Carrera 35 A # 42 28 B/ San Fernando-Cali Tel 6024030702
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CONTRATO N. 1.330.17.03-13545 SUSCRITO ENTRE EL
DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA-SECRETARIA DE
AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA FUNDACION PARA
EL DESARROLLO SOSTENIBLE Y LA PARTICIPACION CIUDADANA
—“ FUNDESPAC",

1.0BJETO: “Realizar el fortalecimiento a 4 emprendimientos y negocios
vedes o de economia circular en el municipio de Trujillo, en el
departamento del Cauca a través de la entrega de insumos para

potencializar sus modelos de negocios”.

ACTIVIDAD

4. FORMACION
41 PROCESO FORMATIVO EN LIDERAZGO Y MENTALIDAD
EMPRENDEDORA.
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4.2 ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS.
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5. PROMOCION A LOS EMPRENDEDORES.

Jornada de promocién comercial con la comunidad del municipio de Trujillo
en el Valle del Cauca.
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Jornada de promocién comercial con la comunidad del municipio de
Trujillo en el Valle del Cauca.
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ANEXOS.

1.Lista de asistencia a las capacitaciones en Liderazgo y
Capacidad Emprendedora

2.Lista de asistencia a las capacitaciones en Estrategias de
Negocios.
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3.Lista de asistencia a las capacitaciones en Estrategias de
Negocios.

4. PLANTILLAS DE LAS FORMACIONES EFECTUADAS EN :

4.1 PROCESO FORMATIVO EN LIDERAZGO Y MENTALIDAD
EMPRENDEDORA.

4.2 ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS.
4.3 NEGOCIOS VERDES Y ECONOMIA CIRCULAR
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| Temas atratar

Introduccién al Marketing

El Marketing digital

Las redes sociales y su importancia en el mundo actual
Sacando el mejor provecho de mi celular

Proyectando mi negocio desde las redes sociales

Mi primera campana

Seguimiento y resultados de mi prim era campafa
Repaso general.
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Marketing?

Elmarketing es el proceso de planificar y ejecutar estrategias para

Crear, comunicar y entregar valor a los clientes, con el objetivo de
satisfacer sus necesidades y lograr los objetivos de nuestro
negocio. El Marketing identifica necesidades y deseos no
realizados. Define, midey cuantifica el tamafio del mercado

<

Piezas yraficas i
Imagen + Titulo + Mensaje complementario

DON CHUCHO
FRUTAS FRESCA

u
FRUTAS FR
1 ) 4 A SewiEino
LMY wreagp i TG et e

Recuerde que estamos ubicados en la Plaza de Mercado Tal Recuerde que estamos ubicados en la Plaza de Mercado Tal
en el local Tal..... en el local Tal.....
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Las 4 Ps?

1. Producto

2. Precio

-

f,n. - '
3. U_mn..:u:nmua £

3. Promocién

_ Piezas graficas )
Imagen + Titulo + Mensaje complementario

I b B
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Marketing? Pauta Paga

_ ) La pauto paga, consiste en
Escuchar las necesidades del cliente ! mumémansemmzén_om

para transformarias en heneficios b i e aparezcan a los usuarios

m de una red social.

¢Y por queé pagar
si puede ser gratis?

T——"

1. Alcanzas mayor visibilidad en menos tiempo
2. Te permite llegar a tu cliente ideal a
través de la segmentacion:
3. Es econémico y efectivo
4. Informacién detallada del alcance Nl
de la campana .

WVieleoo Sprite
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Conceptos CLAVE

Categoria
Grupos de productos formados por items
complementarios o sustitutos para satisfacer

las necesidades del consumidor,
Porejemplo...

Mimentos T SR R SR

Verduras _ Frutas _ Carnicos _ Grano

Pauta _
Organica

Son aquellos

anuncios o contenidos

que visualizamos

a través de medios digitales
en los que no hay un pago
por posicionar tu marca
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| seguimiento
Cliente yresultados de
bl nuestra primera campaia

los productos
O servicios de
un negocio

Conceptos CLAVE
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Una de las estrategias mas efectivas en el mundo digital es la de la |
narrativa transmedia, la cual consiste en producir una historia o ;
una tematica unica pero en diferentes redes o medios. Esto con la
finalidad de que tu audiencia identifique tu campana desde
cualquier aplicacion en la que esté y lograr un posicionamiento
mayor.

Ooaomgow n—l><m Recuerda que sea la estrategia que elijas, deberas implementarla una vez que
estés seguro y conforme su desarrollo podras ir seleccionando las acciones
efectivas y las que deberan ser modificadas.

gﬂq“” 17 : H
ﬂm Las historias que
Lo que nos representa generan una conexion

Valor heneficios diferenciacion emocional con el cliente
Prevctly oe me hacgs difenenle son las mas efectiva”




101eA ap ejsandoad eun uod souseIuUIa}q -

ope21aul ]3P OjuU3IWII0U0I A pepIAIeald Sp UoIISaNd SO 0Py -
SOUSID SOLWUSILL SO] OW0D "BIBoj0ud8] B)

odwan 1@ Uod ueuo1aN|oAd Bunayiew ap seibsielso se-

1eI10N10 S 2JUSID 12P SAPEPISIIAU se] 1ddeysiyes A Jopuaidwo).

‘o1206au 13inbiens op 0}ixa 19 eled je1pusss so bunaxew 13-

SaUOISN]IU0)

‘sasopinBas sojdosd sny sod opesauab 9,0z A oidoid %08 opiuajuod
un afauew sapas as anb al1vIbns 95 "souENSN SO410 UOD appedwos |
aasap A seaynuap) epand ajuab el anb ‘sjuesalajul opluLIUOD J3S 3G

*SOLENSN SN 8P ugiouale ey Jewe)| 9160
oanb eied sejuepedun ssuabiew 8 Adoo uang un ‘I0jeA Jep ua OpPeJojuUa 1S
anb epuBILIOIaI 35 JBJIOLESSP B OPIUajU0d ap odl) 3 ua resuad ap BIOY Bl Y

opiuyap ooygnd un vuay [e190s pal epeo enb sowaqes eA |
(soje100s sapai)

uoI9BZ||B12J3WO0I 9P SIJLURD SO|
Juyap sepodwi sg |

‘fenfip eueduned ny Jgjjouesap
eied epenoape sew eiauew e| 1860058 ap oluawowW |3 opebey ey ‘I1s vI0YY

eibajel;sa e| auyaq v




EL marketing es cuestion de grandes empresas

El marketing no se aplica a mi negocio

Mis clientes tienen mas de 70 aiios, no estan en internet
Los huenos productos se venden solos

Es muy caro

Yo vendo asi y punto...

3. Punto de
referencia

Cuando estemos planeando nuestra campafa
digital, debemos que tener en cuenta que
probablemente ya haya gente haciendo algo
parecido, por lo que es muy importante que
investigues y nos informemos de qué estrategias
son las que maneja nuestra compelencia para ver
como diferenciarnos

Aeso se le llama benchmarking,

Tantear el lerreno que estas apunto de pisar y ver la
mejor forma de pisarlo.

Revisar a nuestros competidores y descubrir lo
que les ha funcionado y en lo que han fallado.




Las principales
caracteristicas del
marketing digital

Publicidad en linea
Incluye anuncios en redes sociales, motores de

busqueda, sitios web y otras plataformas en linea.
Puede ser altamente dirigiday medible

Email Marketing

Implica el envio de correos electronicos a una lista
de suscriptores para promocionar productos,
compartir contenido y mantener a los clientes
informacdos.

Propaositos.

Desarrollan un tema de interés general para un amplio

sector del publico que no tiene conocimientos previos
sobre el tema..

Divulgativo. @ VerdesDigitales < i X
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Técnicasde cierre deventas:
los tipos masrecomendados

Cierre porexclusiéon

Enestatecnica se aplica lo que se conoce como psicologiainversa.
Teniendo en cuenta que las personas suelen desear cosas quemno.pueden
tener, diles alos prospectos que tu solucién “podria no ser adecuada®para ellos o

que tu empresa "puede no calificar para la solucion como lo podrian hacer otras
empresas”,

.!f
m_nﬂm:mboﬁmxn_cm_o:mmmﬁmn:(.o_.:mﬁmwjm:ﬁmUoﬁcmrmommﬁm,mc:ﬁﬂmloqm _o,mcm.
normalmente hace unvendedor, tomando al prospecto porsorpresa. R

/AR
i

' \

Marca

ﬂm Lo que nos representa

Valor _ heneficios diferenciacion
Phouesla e me haga difehenfe
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Cémo cerrar una venta:
tips para mejorar

Conoce al cliente

Descubre las principales objeciones

Conoce al tomador de decisiones

Comprende cuando es el momento de rendirse
No olvides que formas parte de un equipo

Conceptos CLAVE

R EROERRE Mo rcado
Competencia
Cliente
Marca
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Técnicasdecierre deventas:
los tipos masrecomendados

Cierredeescala
La propuesta de esta técnica es "medir la intencion de compra” dejun cliente
potencial preguntandole qué tan interesado esta en tu producto. Ww,r

S —

o
En una escala del 1 al 10, siendo 1” no lo compro™ y 10 'me lo llevo”, ;cudl es la
probabilidad de que siga adelante con lacompra??).
El cierre de escala tiene dos grandes ventajas: permite saber si se mm.m
comunicando de forma efectiva el valor de tu producto y te n_/m la
oportunidad de responder a cualquier objecién que el cliente T{m&mﬁm:m..

: - y .. - - - f
- ! gl i Bl % | i
g - L = M e

Es fundamental para una estrategia comercial empresarial,
ya que permite , interactuar de manera personalizada con el
cliente, medir el alcance e impacto de una estrategia
(campafa) y adaptarse rapidamente a las tendencias
cambiantes del mercado a muy bajo costo.



